Wydzial Jazzu

Panstwowa Akademia Nauk Stosowanych w Nysie

Opis modultu ksztalcenia

Nazwa modulu (przedmiotu)

Impresariat artystyczny

Kod przedmiotu

Kierunek studiow

Jazz i muzyka estradowa/Produkcja muzyczna i realizacja dzwieku

Profil ksztalcenia praktyczny

Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
Forma studiow Stacjonarne

Semestr studiow I-1I

Tryb zaliczenia przedmiotu

I - zaliczenie na oceng, Liczba punktéw ECTS

11 semestr - egzamin Sposob
Zajgcia zwigzane ustalania
. Zajgcia z praktycznym oceny z
. . .l Catkowita 4 kontaktowe 24 przygotowaniem 0 przedmiotu
Liczba godzin zaj¢¢ w semestrze o
s e wodowym
Formy zaje¢ i inne Semestr [ 2 12 0
Semestr 11 2 1,2 0
. Pracy Zajgcia . . i .z
Catkowita studenta Kontaktowe Sposoby weryfikacji efektéw uczenia si¢ w ramach form zajeé Waga w %
Wyklad Zaliczenie praktyczne z oceng po I semestrze, egzamin po II
I semestr 50 20 30 semestrze. Biezaca weryfikacja przygotowania do zajgé. 100
11 semestr 50 20 30 Frekwencja
Razem: 100 40 60 Razem 100%
Kategoria s . Efekty Formy
efektow Lp. Efekty uczenia si¢ dla modulu (przedmiotu) Kierunkowe 28j0é
zna metodyke i kryteria oceny estetycznej i technicznej jakosci nagran muzycznych, zna i
rozumie zwigzki pomigdzy teoretycznymi i praktycznymi aspektami rezyserii muzycznej,
1. : N . . K_WwWo02 w
zna trendy, style i standardy funkcjonujace w kulturze fonograficznej oraz wykorzystuje t¢ -
wiedze do realizacji wlasnych projektow artystycznych.
ma gruntowna wiedze¢ dotyczaca technologii stosowanych w nagraniach muzycznych, w
profesjonalnych studiach muzycznych, radiowych i teatralnych, w tym mikrofonow,
programow komputerowych do nagrywania, montazu i zgrania wielokanatowego muzyki,
2. , . o . , . K_Wo4 W
systemOw rejestracji i odtwarzania nagran przestrzennych, standardéw dotyczacych -
pomieszczen odstuchowych, posiada §wiadomosé¢ rozwoju technologicznego w zakresie
realizacji dzwieku.
3. potrafi oceni¢ jako$¢ zgrania muzycznego K _WOo05
Wiedza posiada niezbedna do realizacji wlasnych projektow artystycznych wiedzg z zakresu
4 Srodkow warsztatowych i wykonawczych, w tym réwniez postugiwania si¢ jezykiem K wWi4
obcym
posiada gruntowng wiedzg o elementach dzieta muzycznego, stylach muzycznych i
5 . R . . . K Wi15 \W%
tradycjach wykonawczych i umiejetnie ja wykorzystuje w procesie tworczym —
posiada pewien zakres wiedzy dotyczacy finansowych, marketingowych i prawnych
6. aspektow zawodu realizatora dzwigku, gwarantujacy samodzielne funkcjonowanie na K W19 w
rynku pracy
dysponuje podstawowa wiedza z zakresu dyscyplin pokrewnych, pozwalajaca na realizacje
7. zadan zespolowych (takze o charakterze interdyscyplinarnym) w oparciu o wiedze K W25 w
teoretyczng i praktyczng z zakresu danego przedmiotu
L. potrafi przygotowaé koncepcje estetyczna koncertu oraz poprawnie ja przeprowadzié K_Uo1 -
podczas koncertu
posiada umiejetno$¢ kierowania wydarzeniem artystycznym a w szczego6lnosci studyjna
2 sesja nagraniowa, jest przygotowany do kierowania zespotem wspotpracownikow K U02 w
posiada umiejetno$é wspotpracy z organizatorami wydarzen, wydawnictwami
3 fonograficznymi, menadzerami artystow, potrafi pozna¢ ich oczekiwania oraz wykorzystaé K-U05 w
je w trakcie realizacji
Umiejetnosci 4 potrafi zaplanowac prace zespoléw, sprawnie przeprowadzi¢ probe i przygotowac K _U13 W
wykonawcow do koncertow
5 jest przygotowany do wspoétdziatania z innymi osobami w ramach prac zespotowych, takze K_Ul6 W
’ o charakterze interdyscyplinarnym
zna praktyczne i skuteczne strategie radzenia sobie ze stresem oraz minimalizowania jego
6 negatywnych objawow, wykazuje umiej¢tno$¢ praktycznego zastosowania zdobytej wiedzy W
’ dotyczacej elementarnych koncepcji psychologiczno-pedagogicznych w zakresie swojej K U28
specjalnosci
inicjuje dzialania artystyczne w obrgbie szeroko pojetej kultury, w szczegdlnosci dotyczy
Kompetencje | to podejmowania projektow o charakterze interdyscyplinarnym lub tez wymagajacych K K02 W
spoteczne ) wspdlpracy z przedstawicielami innych dziedzin sztuki i nauki -
2 rozumie indywidualng odpowiedzialnos$¢ artystyczna za swoje dzieta, ma §wiadomos¢ K K04 w
przyjetych standardéw wspotpracy z artystami, muzykami i zna profesjonalne wymagania
jakosciowe produkcji i publicznej prezentacji nagran muzycznych, rozumie




wspotodpowiedzialno$¢ za prace catego zespotu tworcow dzieta muzycznego, potrafi
inspirowac i organizowaé proces uczenia si¢ innych osob,

potrafi dziata¢ i organizowac pracg w zespole

potrafi komunikowac¢ si¢ w zespole ludzi wspottworzacych projekt — nagrania, audycji,
filmu, programu radiowego, telewizyjnego

$wiadomie potrafi zaplanowa¢ swoja $ciezke kariery zawodowej w oparciu o zdobyte na

3. studiach umiej¢tnosci i wiedzg, a takze wykorzystujac wiedzg zdobyta w procesie K K08
ustawicznego samoksztatcenia

4 prowadzi negocjacje i potrafi koordynowac wlasciwa organizacje przedsigwzigcia z K K09

) poszanowaniem zasad etykiety dobrych manier oraz standardéw dobrego zachowania -

w $wiadomy sposob, w oparciu o posiadang wiedz¢ i umiejetnosci, wykorzystuje

5. mechanizmy psychologiczne wspomagajace jego dziatania w obrebie pracy wilasnej, jak i K K13
funkcjonowania na wspdétczesnym rynku pracy i w spoleczenstwie

6 w oparciu o posiadana wiedzg, swobodnie porusza si¢ w zagadnieniach wlasnosci K K19

intelektualnej i praw autorskich

Tresci Ksztatlcenia

Wyklad

Metody dydaktyczne

Celem nauki przedmiotu pt. Music Business jest
przygotowanie studenta Akademii Muzycznej do zycia w
spoteczenstwie konkurujacych ze sobg jednostek na polu
sztuki 1 muzyki artystycznej w szczegdlnosci. Student po
takim kursie nabierze umiejetnosci sprzedazy swojej
sztuki i swoich projektow muzycznych, bedzie potrafit
kontaktowa¢ si¢ z mediami muzycznymi, organizowac
wywiady, recenzje, artykuty, nabierze umiejgtnosci i
wiedzy o tym jak promowac swoje projekty, siebie jako
artyste-instrumentaliste lub kompozytora. Bedzie tez
wiedziat jak systematycznie organizowac sobie koncerty
na festiwalach muzycznych, w domach kultury lub w
klubach. Jak negocjowac stawki, na co zwraca¢ uwage
przy rozmowach z dyrektorami festiwali 1 domow kultury,
lub z managerami klubéw. Bedzie umiat zestawié koszty
poszczegolnych dziatan i skonfrontowac to z praktyka
zarabiania pieni¢dzy na rynku muzycznym. Student
bedzie orientowat si¢ jak wyprodukowaé swoja autorska
plyte, jak ja promowac i sprzedawaé. Dowie si¢ o
aktualnych popularnych kanatach dystrybucji, o
wytworniach plytowych i o tym jak dzialaja i jak z nimi
rozmawia¢. Nabierze umiejetnosci, ktore pozwola mu,
jako absolwentowi Wydzialu Jazzu w PWSZ w Nysie
przetrwaé na rynku i mie¢ prace, niekoniecznie w
orkiestrze lub w szkole muzycznej, ale jako freelancer i
cztowiek samo-zatrudniony, wykorzystujac zdolnos$¢ gry
na instrumencie lub kompozycji, ktora pozyskat dzigki
studiom na Wydziale Jazzu PWSZ w Nysie. Student taki,
jako absolwent, bedzie w petni przygotowany do zycia w
swoim zawodzie, a jego umiejetnosci artystyczne beda
regularnie wykorzystywane.

L.p.

Liczba

Tematyka zaje¢ godzin

Semestr 1 30

Wstep do przedmiotu - krétkie omowienie zagadnien
Na czym polegaja sprzedaz, marketing i prezentacja perswazyjna?
Jak przyciagna¢, pochwyci¢ i zatrzymac¢ uwagg stuchacza lub czytelnika?

Pisanie oferty artystycznej

Jak pobudzi¢ wyobrazni¢ odbiorcy tak, by jego mysli pobiegly z gory
wybranym przez Ciebie torem




Kotwiczenie

Umyst §wiadomy i nieSwiadomy

Wzmocnienie atrakcyjnos$ci oferty i przypomnienie co klient dostaje za swoje
pieniadze

Indywidualne konsultacje i sprawdzanie skonstruowanych ofert

Sposoby pozyskiwania fanow

Zrozumienie, dlaczego ludzie kupuja muzyke w dobie darmowego do niej
dostepu

Jak wybi¢ si¢ z chaosu informacji

Kontakty z mediami muzycznymi

Organizacja promocji ptyty

Semestr 2 30

e Reklamy, recenzje, wywiady, zapowiedzi - jak dbac, by o Tobie pisano.

e  Pozyskiwanie patronéw medialnych

e Pozyskiwanie sponsoréw

e Etapy prezentacji - ktory jest najwazniejszy

e Dotacje na nagranie i wydanie ptyty - mozliwosci, sposoby pozyskiwania
funduszy, rozliczanie sig.

e Radio - jak by¢ na playliscie, co zrobi¢, zeby za darmo puszczano Twoja
muzyke

e  Marketing muzyczny - newsletter, pozyskiwanie danych osobowych fanéw

e  Wytwornie plytowe - ktore lepsze, duze czy niezalezne? Co daja jedne i
drugie?

e Dystrybucja muzyki - CD Baby, iTunes, Amazon, Empiki - dystrybucja
klasyczna i cyfrowa. Plusy i minusy. Strategie dystrybucyjne. Jak si¢ ma
klasyczna dystrybucja ptyt do aktualnej, szybko zmieniajacej si¢ sytuacji
rynkowej?

e Promocja koncertow - jak pomoc organizatorom Twojego koncertu w
wypromowaniu go i w zapewnieniu sobie pelnej sali?

e Zaiks i Stoart - czym si¢ zajmuja, jakie daja prawa, gwarancje, mozliwosci, co
zapewniajg?

e Trening umiejetnosci perswazyjnych - jak rozmawia¢ z ludzmi biznesu
muzycznego (organizatorzy koncertéw, media)

e  Trening mentalny, czyli jak kontrolowa¢ swoje emocje i reakcje. Zycie artysty
psychicznie moze by¢ trudne do wytrzymania. Jak by¢ artysta i cieszy¢ si¢
zdrowiem psychicznym i spokojem ducha.

e NLP czyli Neurolingwistyczne Programowanie - wstep

e NLP - trening praktyczny

e Jak naprawdg dziatajg stowa?

e W jaki sposob taczniki wplywaja na doswiadczenie?

e Tajemnicza moc implikacji i jak to wszystko przekué na pisanie jeszcze
skuteczniejszej oferty artystycznej i na jeszcze bardziej skuteczne rozmowy z
kontrahentami.

Razem 60

Literatura podstaWOWa.:

Cialdini Robert - Wywieranie wplywu na ludzi - czes¢ podstawowych zasad, ktore zna kazdy

profesjonalny sprzedawca na $wiecie.
Andrzej Batko - Sztuka Perswazji, Wydanie II, rozszerzone

"6 Figure Musician - How To Sell More Music, Get More People To Your Shows, And Make

More Money In The Music Business" - Copyright © 2013 by David Hooper




e  Marta Soltys — Manager Muzyczny (Ms Muse Marta Sottys, 2021)
e Donald S. Passman — All You Need to Know About the Music Business (Free Press, 2006)

Literatura uzupeiniajaca:

e Amber Mac - "E-przyjaciele. zobacz, co media spoleczno$ciowe mogg zrobi¢ dla twojej
firmy”

e Bandler R.- Umyst, Jak z Niego Wreszcie Korzysta¢

e Alina Stasiak — Droga do Gwiazd (Wydawnictwo Stowa i Mysli sp. z 0.0. 2017)

e  Andrzej Batko - Haker umystéw

e  Andrzej Batko - Hipnotyczna Prezentacja

e Harry Alder - NLP, Programowanie Neurolingwistycze - Umiej¢tno$¢ Realizowania Marzen

e Allan Pease - Mowa Ciata

e Derren Brown - Sztuczki Umystu

e Eker T. Harv - Bogaty albo biedny. Po Prostu R6zni Mentalnie

e J. Vitale - Hipnotyczny Marketing

¢  Dominic OBrien - How To Develop A Perfect Memory

e Paul Ekman - Unmasking the Face

e Richard Bandler - Persuasion Engineering

e Kevin Hogan - The Science Of Influence

e Anthony Robbins - Unlimited Power
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